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Qui suis-je ?

Ma mission est d'accompagner les entrepreneurs vers

une communication claire, autonome et lumineuse.
Je crois qu'une stratégie bien pensee permet de gagner
en confiance et en impact, tout en restant authentique.

Ensemble, nous allons parcourir les étapes essentielles
pour batir une communication locale solide et
engageante.




Les fondations pour
communiquer sereinement
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| STRATEGIE
L a

A QUOI SERT
VRAIMENT LA COM
POUR UN
ENTREPRENEUR
LOCAL




LA COM LOCALE, C'EST UN OUTIL AVEC 3 GRANDS OBJECTIFS

DEVELOPPER TA VISIBILITE — TE FAIRE CONNAITRE DANS
TON TERRITOIRE ,

RENFORCER TA CREDIBILITE — INSPIRER CONFIANCE AVANT
MEME LE PREMIER CONTACT

CONVERTIR — TRANSFORMER DES CURIEUX EN VRAIS
CLIENTS

BONNE NOUVELLE : TUN'AS PAS BESOIN DE TOUT FAIRE. TU
CHOISIS LES ACTIONS SELON L'OBJECTIF DU MOMENT.
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| STRATEGIE

QUELS SONTLES 3
GRANDS TYPES
D OUTILS QU ON PEUT
UTILISER EN
COMMUNICATION
LOCALE ?




LA COM LOCALE, C'EST UN GRAND BUFFET — TU N'ES PAS OBLIGE
DE TOUT GOUTER, MAIS C'EST BIEN DE SAVOIR CE QU'IL Y A DANS
LES PLATS ! ,
LE PRINT — FLYERS, AFFICHES, CARTES DE VISITE, KAKEMONOS...
TOUT CE QU'ON PEUT TOUCHER
LE DIGITAL — RESEAUX SOCIAUX, SITE WEB, GOOGLE BUSINESS,
EMAILS, VIDEOS...
L'EVENEMENTIEL — MARCHES, PORTES OUVERTES, ATELIERS,
NETWORKING, SALONS...

LE SECRET ? PIOCHER DANS LES 3 FAMILLES SELON TON BUDGET,
TON TEMPS ET TES OBJECTIFS. PAS BESOIN D'ETRE PARTOUT. JUSTE
AUX BONS ENDROITS.




La stratégie, c'est fait. Tu sais pourquoi tu communiques. Tu sais dans
quelles grandes familles piocher.

Maintenant place aux outils concrets, ceux que tu peux activer dés

5

demain pour ta com locale.

C'est parti. ¥X
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Grammar cards
m K a

QUEL EST L'OBJECTIF
PRINCIPAL D'UNE
IDENTITE VISUELLE
COHERENTE POUR
UNE ENTREPRISE ?

Faire joli et coloré

Etre immédiatement

reconnaissable et mémorable

\_ \_/




L'IDENTITE VISUELLE, CE N'EST PAS SEULEMENT DEL ESTHETIQUE.
C'EST UN REPERE MENTAL INSTANTANE QUI PERMET :

QUE L'ON VOUS RECONNAISSE EN UN COUP D'CEIL,

QUE L'ON VOUS MEMORISE,

QUE L'ON ASSOCIE VOTRE STYLE A VOTRE ENTREPRISE ET VOS

VALEURS.

<~ CANVA EST L'OUTIL QUI PERMET DE DEPLOYER CETTE IDENTITE
VISUELLE EN AUTONOMIE ET DE LA GARDER COHERENTE DANS LE
TEMPS.
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QUEL EST LE ROLE
PRINCIPAL D'UN PITCH
LORSQU ON
RENCONTRE
QUELQUUN?




UN PITCH EFFICACE SERT A : ,
CLARIFIER VOTRE CONTRIBUTION / VALEUR AJOUTEE,
MONTRER CE QUE VOUS APPORTEZ PLUTOT QUE CE QUE VOUS FAITES,
CREER UN DECLIC CHEZ L'AUTRE : “AH ' JE VOIS A QUI JE POURRAIS TE
CONNECTER "

ETLE RESEAU LOCAL EST L'ESPACE OU CE PITCH VIT, CIRCULE, SE
PARTAGE ET SE TRANSFORME EN OPPORTUNITES.

<~ ON NE PITCHE PAS POUR PARLER DE SOL.
ON PITCHE POUR CREER DU LIEN ET DES OPPORTUNITES
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QUEL EST L'INTERET
PRINCIPAL DE CREER
DES PARTENARIATS
QUAND ON
ENTREPREND ?




UN PARTENARIAT STRATEGIQUE PERMET DE :
o ACCEDER A UN RESEAU AUQUEL ON N'AURAIT PAS ACCES SEUL,
o ETRE RECOMMANDE PAR UNE PERSONNE DE CONFIANCE,
. CREER DE LA CO-EXPERTISE : 1+1=3,
 ACCELERER LA CONFIANCE, LE BOUCHE-A-OREILLE ET PARFOIS LES
VENTES.

<~ LES RECOMMANDATIONS ENTRE PARTENAIRES SONT SOUVENT BIEN

PLUS EFFICACES QU'UNE PUBLICITE.
DES RECOMMANDATIONS CROISEES: TU PARLES DE LUI, IL PARLE DE TO|
DES EVENEMENTS CO-ORGANISES:ON MUTUALISE LES RESEAUX ET LES BUDGETS
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Grammar cards
m | a

QUEL EST L'OBJECTIF
PRINCIPAL D'UNE
PRESENCE SUR LES
RESEAUX SOCIAUX
QUAND ON DEMARRE ?




LES RESEAUX SOCIAUX, AU DEPART, ONT 3 FONCTIONS ESSENTIELLES :
o ETRE VISIBLE (ON EXISTE DANS LE PAYSAGE NUMERIQUE)
. ETRE IDENTIFIABLE (ON COMPREND CE QUE VOUS FAITES)
. CREER DU LIEN (ON COMMENCE A VOUS CONNAITRE ET A VOUS
APPRECIER)

<~ C'EST UNE VITRINE QUI REFLETE QUI ON EST, CE QU'ON FAIT ET POUR
QUI ON LE FAIT.




Vous maitrisez les fondamentaux ? Bravo ! Il est maintenant temps
d'approfondir votre stratégie et d'explorer des formats plus différents
pour amplifier votre impact.
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Communication en ligne

 Je®] 1
POURQUOI LA VIDEO

I'audience

D E VI E N T Parce qu'elle crée plus d'émotion,
de proximité et d’'engagement avec

INCONTOURNABLE

DANS UNE STRATEGIE iy

DE VISIBILITE
AUJOURD'HUI ?




Quick questions

LA VIDEO PERMET :
e DE VOIR LE VISAGE DE LA PERSONNE,
o D'ENTENDRE SA VOIX, SON ENERGIE, SON INTENTION,
e DE RESSENTIR AUTHENTICITE ET CONFIANCE,
e D'AVOIR UN FORMAT PLUS HUMAIN ET PLUS SPONTANE.

~ LA VIDEO RENFORCE LE LIEN.
ON NE VEND PAS GRACE A LA TECHNIQUE...
ON VEND GRACE A LA CONFIANCE.
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Communication en ligne

———

QUEL EST L' OUTIL
LOCAL GRATUITLE
PLUS SOUS-EXPLOITE
PAR LES
ENTREPRENEURS ?

o S
- m
= o
O
(/)]
(/)]
1
ﬁ
0
<=
o

=
o
=
=
o
@



Quick questions

QUAND QUELQU'UN TAPE TON NOM OU TON METIER SUR GOOGLE, QU'EST-CE QU'IL VOIT
EN PREMIER ? ‘
TA FICHE GOOGLE BUSINESS, C'EST TA VITRINE NUMERO 1, AVANT MEME TON SITE WEB.

ELLE TE PERMET DE :

APPARAITRE SUR GOOGLE MAPS, INDISPENSABLE POUR CAPTER LES RECHERCHES
LOCALES

AFFICHER TES HORAIRES, PHOTOS, SERVICES : TOUTES LES INFOS UTILES AU BON
ENDROIT

COLLECTER DES AVIS CLIENTS : LE BOUCHE-A-OREILLE VERSION DIGITALE

ETLES AVIS, JUSTEMENT... C'EST TON ARGUMENT DE VENTE LE PLUS CREDIBLE.
PAS PARCE QUE TU LE DIS. PARCE QUE TES CLIENTS LE DISENT A TA PLACE.

GRATUIT. PUISSANT. ET POURTANT... SOUVENT VIDE OU MAL REMPLI.
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LA PRESSE LOCALE, Q )
C' ESTRESERVE AUX

G R A N D E S Non, les médias locaux sont toujo
en quéte de belles h istoires
d'entrepreneurs du territoire

ENTREPRISES ET AUX
ELUS LOCAUX ?




Quick questions

UN ARTICLE DANS LA REPUBLIQUE DES PYRENEES, UN PASSAGE SUR RADIO
PRESENCE, UNE INTERVIEW DANS LE JOURNAL MUNICIPAL...
C'EST DE LA VISIBILITE GRATUITE. ET SURTOUT, C'EST DE LA CREDIBILITE INSTANTANEE.

LES MEDIAS LOCAUX ADORENT PARLER DE : '

UNE OUVERTURE, UN LANCEMENT, UNE NOUVEAUTE : TOUT CE QUI EST "PREMIER" OU
"NOUVEAU" SUR LE TERRITOIRE

UNE BELLE HISTOIRE HUMAINE : TON PARCOURS, TA RECONVERSION, TA PASSION

UN EVENEMENT OU UNE INITIATIVE LOCALE : CE QUI FAIT VIVRE LE TERRITOIRE

LE SECRET POUR Y ACCEDER ? UN COMMUNIQUE DE PRESSE BIEN REDIGE ET ENVOYE

AU BON MOMENT.

TUN'ATTENDS PAS QU ON VIENNE TE CHERCHER. TU PRENDS LE STYLO EN PREMIER.
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QUEL EST L'INTERET
PRINCIPAL
D'ORGANISER UN
EVENEMENT POUR
SON ENTREPRISE ?

Vendre des produits en dire
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Quick questions

UN EVENEMENT PERMET DE :

RENCONTRER SES CLIENTS ET PROSPECTS EN VRAI
CREER UNE RELATION HUMAINE AUTHENTIQUE
DEMONTRER SON EXPERTISE EN DIRECT
FAIRE CIRCULER SON PITCH ET SES IDEES
BENEFICIER DU BOUCHE-A-OREILLE REEL
INCARNER SON ENTREPRISE AVEC PRESENCE ET CHALEUR

<~ LES EVENEMENTS DONNENT DE LA CHAIR A LA MARQUE.

¢~ LES GENS SE SOUVIENNENT DE L'EXPERIENCE QU'ILS ONT

VECUE AVEC TOI.




Quick questions

LES EVENEMENTS LOCAUX OU TU AS TOUT A GAGNER : ,

LES RESEAUX D'ENTREPRENEURS : BNI, CCl, CHAMBRES DE METIERS,
CLUBS BUSINESS LOCAUX o

LES MARCHES ET SALONS : RENCONTRER TA CIBLE LA OU ELLE SE
DEPLACE DEJA

LES ATELIERS ET FORMATIONS : APPRENDRE ET RENCONTRER DES
GENS QUI TE RESSEMBLENT ,

TES PROPRES EVENEMENTS : PORTES OUVERTES, CAFES, ATELIERS...
TU CREES LE RENDEZ-VOUS

UNE RELATION DE CONFIANCE CONSTRUITE EN LOCAL VAUT MILLE FOIS
UNE PUB CIBLEE.
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"Communiquer, ce n'est pas faire plus. C'est faire mieux.”

La clé n'est pas de tout faire en méme temps, mais de
progresser étape par étape, avec clarté et intention.
Choisissez une case, avancez, et construisez une
communication qui vous ressemble.




CONTACTEZ MO

POUR ALLER PLUS LOIN

LA P'TITE COM DE FANNY
Fanny LE SAUX

TELEPHONE
06 9515 82 41

EMAIL

laptitecomdefanny@gmail.com




