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Introduction : Les grands constats de depart
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Aujourd’hui, on va parler d'un sujet qui concerne tout le
monde ici : la visibilité.

Etre visible sans y passer des heures, sans avoir I'impression
d‘alimenter une machine infernale... ¢’est possible !

La plupart d'entre nous communiquons beaucoup sur les
réseaux sociaux : C'est simple, rapide, gratuit, et ca donne le
sentiment d'exister dans le flux.

Mais soyons lucides : les réseaux, ce n‘est pas chez nous.
Quand on dépend d’‘un algorithme, d’un changement de
régle, ou méme d‘une panne, toute notre visibilité peut
disparaitre du jour au lendemain.

Communiquer uniquement sur les réseaux, c'est un peu
comme construire sa maison sur un terrain loué.



Le nouveau paysage de la visibilité
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La visibilité digitale a énormément changé ces derniéres
années.

Lors d’'un précédent Café, celui sur Pinterest et le SEO, on avait vu
qu‘aujourdhui, le référencement ne se joue plus seulement sur
Google.

Le SEO n’est plus une affaire de moteurs de recherche... mais
aussi d’IA.

Les outils comme ChatGPT, Perplexity ou Gemini lisent désormais
le web pour formuler leurs réponses.

Autrement dit, ce que tu écris peut étre lu, compris et
recommandé par des IA... ou ignoré si ton texte ne
correspond pas aux nouveaux codes établis.

Le travail de communication devient désormais aussi un travail
d‘écriture pour I'IA !
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Le nouveau paysage de la visibilité
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Ce que c¢a change concrétement :
Les textes trop longs, vagues ou mal structurés sont moins bien
lus par les moteurs de recherches et les IA et donc moins bien
référencés.
En revanche, les contenus :

o clairs,

* CONCis,

e bien structurés avec des titres explicites,

e et ancrés dans le concret (exemples, chiffres, émotions,

actions)

ressortent davantage, car ils sont compréhensibles par tous
les lecteurs — humains ou machines.

Et c’est |d qu’entre en jeu notre sujet du jour : Utiliser I'1A non pas

pour produire plus, mais pour produire mieux ! .



Une meéthode simple pour écrire avec I'IN

L’lIA, c’est un outil de travail.

Ce n’est ni fon remplacant, ni un génie magique.

C’est un brouilloniste génial, celui qui te permet de franchir la
premiére marche sans te fatiguer.

Les 4 étapes de la méthode

Clarifie ton intention.

Qu’est-ce que je veux dire ? A qui ? Pour quoi faire ?

Est-ce un texte pour vendre, pour informer, pour fidéliser ?
Exemple : expliquer un atelier, présenter un service, écrire une
fiche produit.

Donne du contexte a I'lA.

Dis-lui @ qui tu parles, quel ton adopter, quel format tu veux.
Exemple : “Ecris un texte clair et chaleureux destiné a des parents

d‘éléves qui cherchent des ateliers créatifs pour leurs enfants.”
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Une meéthode simple pour écrire avec I'IN

Demande un brouillon.

Ne cherche pas la perfection : cherche une base, une premiére
version.

L'IA te fait gagner du temps en sortant la matiére brute.

Affirme ta voix.

C'est 1a que tu redeviens capitaine : fu ajustes le ton, tu ajoutes
des exemples, des détails, ton expérience.

Bref, tu rends ton texte vivant et humain.



Une meéthode simple pour écrire avec I'IN

Exemple

Texte de départ :

“Je propose des ateliers de céramique pour enfants.”

Prompt IA :

“Réécris ce texte en version claire, conviviale et engageante, 3 phrases
maximum, avec une accroche qui donne envie de venir.”

Résultat IA :

“Initiez vos enfants & la magie de la céramique ! Dans mon atelier de
Sauveterre, ils apprennent & faconner, créer, et repartir avec leur ceuvre. Un
moment de détente et de créativité en famille.”

Et la version finale, retravaillée par un humain :

“Chaque mercredi, mon atelier se transforme en terrain de jeu pour les
petits créateurs.

On y faconne, on rit, on repart les mains pleines d‘argile et didées.

Un atelier pour apprendre, mais surtout pour s‘amuser.”

Moralité :

L'IA amorce le mouvement et te permet de ne pas partir de la page
blanche. Toi, tu donnes la couleur !



Les 5 regles d’or pour ecrire mieux, pas plus

1. Clarté

2. Lisibilité

3. Titres explicites

4. Crédibilité

5. Humanité

Pourquoi c’est important

Les phrases trop longues fatiguent. Les IA et tes lecteurs
préférent les messages directs.

1idée = 1 paragraphe. Les contenus aérés se lisent
mieux sur mobile et donnent envie d'étre lus jusqu'au
bout.

Les titres structurent ton contenu et guident la lecture.
Les IA et Google valorisent les contenus précis, concrets,
sourcés,

Ton ton, ton vocabulaire et ta personnalité créent la
différence.

Exemple

“Chez Boucherie Dupin, nous sélectionnons chaque semaine
des viandes issues d'élevages locaux.”

“Nos charcuteries sont préparées sur place, a I'ancienne,
selon les recettes familiales.”

"5 conseils pour bien choisir ta piéce de viande chez ton
artisan boucher.”

“Nos viandes proviennent d'éleveurs situés 3 moins de 50
km de Sauveterre-de-Béarn.”

“Ce qu‘on aime le plus ? Quand un client revient nous dire
qu'il a retrouvé le golt du dimanche midi.”



Les 5 regles d’or pour ecrire mieux, pas plus

Bonus :
e Remplace les “je pense que”, “un peu”, “peut-étre” par des verbes affirmés : “nous
sélectionnons”, “nous préparons”, “nous garantissons”, efc.
» Utilise des verbes d‘action : “découvrir”, “savourer”, “partager”, “rencontrer”.
e Pense identité : Deviens |'‘entrepreneur dont on parle pour sa sincérité et sa

personnalité !

Ces 5 régles rendent ton contenu lisible pour ton audience...
mais aussi compréhensible et valorisé par les moteurs de recherches et les IA.

Petit rappel : Contrairement aux moteurs de recherches type Google, les IA sont
capables de lire et d’interpréter vos contenus sur les réseaux sociaux !
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Cas pratique : du post ephémere au contenu durable... et inversement

Ce qui compte aujourd’hui : La qualité des idées

Aujourd’hui, les meilleurs posts ne sont plus forcément ceux que tu
publient tous les jours sur les réseaux... Ce qui compte, c’est I‘angle.
L’idée. La facon dont tu abordes un sujet.

L’astuce n’est plus de publier plus. Elle est de publier mieux.

Pour avoir de bonnes idées, de bonnes approches, celles qui
correspondent @ tes clients, il faut expérimenter, discuter avec eux, il
faut lire, observer, prendre du recul.

Et ca, ¢a prend du temps.

Alors quand on a de bonnes idées, autant bien les utiliser !

Si tu les laisses uniquement sur tes réseaux sociaux, elles ne
¥appartiennent plus... le risque, c'est de te les faire voler par des
concurrents ou tout simplement qu’elles disparaissent dans les
limbes d‘internet et de l'algorithme... ;



Cas pratique : du post ephémere au contenu durable... et inversement

Ma recommandation :
mais mieux

Publier sur les réseaux c’est bien, mais si
tu ne fait que ¢a pour donner de la
visibilité a ton entreprise, tu vas t'épuiser.

publier moins,

La solution : Créer un systéme ou les
réseaux donnent de la visibilité a un
écosystéme qui t'appartient et que tu
maitrises.

EVIDEMMENT, IL SNGIT ICI D'UN

SYSTEME COMPLET QUI NE SADAPTE
PN\S A TOUTES LES ENTREPRISES !
LA QUESTION A SE& POSER EST

“POURQUOI JE VANIS SUR TELLE OU
TELLE PARTIE DU SYSTEME €T
COMMENT LES FAIRE INTERNGIR ENTRE
ELLesS?“

Ecosysteme de visibilité numérique

1A

Colle invisible pour l'optimisation

Page Google

Vitrine locale pour la conversion

Réseaux sociaux

Relais pour la diffusion et
I'engagement

Newsletter

Lien direct avec le public

Blog

Moteur de référencement et de
contenu

Site Web
Le socle de la présence en ligne


































