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Je m'appelle Marianne.

Je suis l'animatrice du réseau pro de la
Communauté des communes du Béarn des
gaves; jaccompagne les freelances &
entrepreneurs. Vous pouvez me rencontrer
a La Station.

Et toi ? Mets un petit message dans le Tchat
pour fe présenter !
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N\U programme

Les fondamentaux de LinkedIn

Questions / réponses



l.Les fondamentaux de LinkedIn

LinkedIn, un réseau
professionnel, véritable outil
de prospection qui permet
d’identifier, d‘approcher et de
convertir vos prospects
idéaux

Plus de 25 millions
d’utilisateurs en France

!

i
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45 % des utilisateurs sont
des décideurs avec un
pouvoir d'‘achat

—o

92% des décideurs sont
actifs sur LinkedIn



l.Les fondamentaux de LinkedIn

O
[ Nstuce \

Crée toi un groupe de soutien sur
Linkedin. Chacun commente et
like les posts des autres ! cela
améliore 'engagement et favorise
la visibilité de tous et toutes !

\ J

'algorithme de Linkedin favorise certains
comportements. Autant les utiliser & notre
avantage !
« Publie aux heures de forte activité (9h-11h /
14h-16h]
« Répond aux commentaires dans la Tére
heure
o Utilise 3 a 5 hashtags stratégiques
o Evite les liens externes dans le post principal,
utilise les commentaires ;-)
« Formate ton texte pour une lecture facile
([espacement, émaojis, efc.



2. Creer et optimiser son profil

Avant de poster sur LinkedIn, tu dois optimiser ton profil !

Tu auras beau faire de la visibilité avec tes posts, si une fois sur
, ton profil, les gens ne comprennent pas ce que tu fais ni
comment te contacter, tu perdras des opportunités !

7 ELEMENTS A OPTIMISER

N y, « Ton nom / Le nom de ton entreprise
« Ta "tagline”

 Ta photo de profil

o Ta banniére

e Ta partie info

o Ta selection

 Ta section expérience




2. Creer et optimiser son profil

TA TAGLINE
C'est une phrase courte ou tu décris en 2/3 lignes ce que tu fais.
Elle est cruciale car elle s’affiche partout (quand tu commentes,
, quand tu publies).
C'est la Tére chose que les gens lisent sur ton profil.

Tu peux utiliser la structure suivante:
. J  Jaide [ma cible) a faire (le résultat de ton produit / service) avec
(mes produits / services). Mots clés / éléments de crédibilité.

ex : [aide les entrepreneurs a utiliser les outils digitaux pour
développer leur entreprise grace aux café de la comm’ et aux
Labs de La Station. Ma méthode : L'intelligence collective et le

coaching. Plus de 350 entrepreneur.e.s accompagné.e.s en
2024,



2. Creer et optimiser son profil

TA PHOTO DE PROFIL :
C'est le premier contact visuel avec ceux qui visitent ta page. Elle
doit étre de haute qualité, refléter ta personnalité et fon

, positionnement.
L’habit ne fait peut étre pas le moine, mais pense a avoir un
style vestimentaire, une coiffure et une posture adaptée a ton
positionnement professionnel !

TA BANNIERE :
Tu peux la créer sur CANVA (1548*396 pixels)
Elle doit amener des infos complémentaires a ta tagline.
Communique ta mission ou la promesse de ton service :
« quel bénéfice a travailler avec toi ?
e gu’est-ce qui t'anime dans ton métier ?
o tes références
« un appel a l'action













































